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2004年台灣IC設計業營收分析

簡志勝

一、2004年營收排名

時序進入新的一年，又到了各產業檢視年度營收的時候。整體IC產業在2004年初延續2003下半年的反彈，市場上充滿了樂觀的氣氛，但是當庫存去化不盡理想，以及逐漸攀高的油價侵蝕市場與消費者的信心之下，使得IC產業2004下半年的表現不如上半年突出。
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表一   2004年前二十大台灣IC設計公司

資料來源：公開資訊觀測站；工研院IEK整理(2005/01)

對台灣IC設計業者而言，下半年的負面議題包括：DVD播放機市場已趨飽和，Recorder市場卻尚未成熟； LCD驅動晶片受面板跌價之池魚之殃，價格滑落；以及利基型記憶體受三星倒貨影響。使得IC設計業下半年營收成長力道受阻，不過整體而言，仍較2003年有超過三成的營收成長。

2004年前二十大台灣IC設計業者排行如表一所示，除了矽統因出脫晶圓廠而再度列入IC設計公司外，其餘前十名業者均為老面孔。至於擠入前十名的營收門檻，如圖一所示，由2003年的44億新台幣，2004年大幅提高近四成為61億新台幣。也因為第一名營收已達10億美元，成長力道相對緩和，第一名與第十名的營收規模差異已連續三年下滑，由2001年時超過12倍，縮小至2004年僅有6倍。龍頭業者的產品主力由2001年之前的PC晶片組，轉為2002年以後的光儲存晶片組，在各大業者均積極朝無線通訊與數位家庭邁進下，未來的產品主力且拭目以待。

 

資料來源：公開資訊觀測站；工研院IEK整理(2005/01)

圖一   台灣前十名IC設計業者營收規模變化趨勢
二、營收規模與營收成長分析
根據台灣在2004年近90家，年營收在1億新台幣以上的公開發行公司所提供之營收報告，其營收規模與營收成長散佈圖如圖二所示，最具成長動力的業者，其營收規模主要分佈在10億至100億新台幣之間。而營收超過100億新台幣的業者，成長動力居次。至於年營收規模小於10億新台幣的小型IC設計公司，營收成長的表現最不理想。

 

資料來源：公開資訊觀測站；工研院IEK整理(2005/01)
圖二   2004年台灣IC設計業者營收規模與營收成長散佈圖
觀察散佈圖可以發現，營收規模低於5億新台幣的公開發行公司，營收成長均低於三成，且營收負成長的家數也最多。可見國內的小型IC設計公司由於資源與人才取得較不具優勢，同時受到中大型規模業者在市場上的壓縮，若不積極調整經營策略，未來處境堪慮。

營收規模介於10億至100億新台幣之間的中型規模業者，是台灣IC設計業最具活力的一個族群，由於營收規模尚屬中等，只要市佔率多幾個百分點，對營收成長就有很大的幫助。而且亦因略具規模，在成本控制、產品規劃與客戶服務上均可依市場改變而彈性修改策略，只要經營策略正確，未來持續成長仍可期。


資料來源：公開資訊觀測站；工研院IEK整理(2005/01)
圖三   2004年台灣IC設計業各領域業者之營收規模與營收成長
若以公司的主要產品定位，來探討何領域的IC設計業者在2004年具有較高的成長性，如圖三所示， 其中所選取的業者均為該領域之領導廠商，且所選取業者的2004年總營收已超過台灣整體IC設計產業營收之八成比重，足以代表產業現況。

台灣IC設計業者以從事光儲存晶片的營收為最高，其次為消費性IC與平面顯示器IC。至於在營收成長方面，表現較不理想的為資訊、光儲存與通訊；類比晶片仍著重於電源管理，表現平平；消費性、記憶體、設計支援與音樂音效均有超過三成的營收成長；拜國內大尺寸面板出貨激增，以及彩色手機的面板需求大增，顯示器領域有近八成的營收成長。

三、結論

國內光儲存晶片業者若無法適時切入DVD Recorder市場，未來成長力道將受限甚至出現衰退。消費性IC設計業者一向佔總家數最大比重，但由於其MCU大多仍低於16 bit，為因應3C整合需求，的確有加速升級的必要。核心處理晶片是最具附加價值的一環，在核心處理晶片的研發上，配合軟體作系統層級的研發是現今晶片發展的趨勢，台灣的IC設計業者應積極培植軟體設計研發人才，並投注資源研發或直接購併取得高階MCU技術。未來具備自有高階MCU技術能力的消費性IC業者，若能同時提升軟體能力進行差異化，在數位家庭相關產品日漸發酵下，將可維持高產值與高成長的態勢。

顯示器IC未來仍受惠於面板五虎產能擴充，營收表現雖不一定如2004年成長近八成，但仍將維持不錯的成長力道，但是在面板降價趨勢下，晶片售價恐加速下滑。資訊業者2005年最大的商機在PCI Express，若能有效掌握將可望有較佳的表現。

由於利基型記憶體漸採多晶片封裝，對可提供Total Solution的業者如Samsung而言較為有利，國內業者需深入了解終端需求規格，業內進行策略聯盟以達成產品互補，方有再成長的機會。

包括設計服務與EDA之設計支援業者，透過IP的累積，以及與主要晶圓代工業者為策略夥伴的優勢，未來在SoC的趨勢與ASIC的需求下，成長可期。

類比業者2004年成長不如預期，主要仍在於產品過於集中電源管理，以及其競爭對手均為國際上資深的IDM大廠，在先天上本來就屈居劣勢。未來的機會在於國內電子產品的自有品牌業者，唯有透過長期的耕耘與品質的堅持，配合國內自有品牌業者的銷售以搶佔市佔率，才有更上層樓的機會。

2004年通訊業者持續受到國際大廠的價格競爭，以及在長期無法參與標準制定的劣勢下，營收成長表現不佳，所幸國內仍有業者持續投入RF研發，當研發能量達到一定水準後，未來在無線生活逐步實現下，通訊業者仍有機會佔有一席之地。

音樂與音效晶片未來發展策略在於滲透到所有的3C產品，在個人多媒體電子產品蓬勃發展之下，雖然輕薄短小但仍注重聲音的品質。軟硬體搭配提供高品質的音樂，是此一領域未來成功發展的關鍵。

在晶片研發成本日益增高下，集中資源聚焦是必要的，除非營收已達百億新台幣且市場趨勢改變或萎縮，否則過多的產品線將導致資源分散，而且產品線的擴展仍需以核心技術為根基。台灣IC設計業者有必要透過購併或緊密的策略聯盟進行體質改造，搭配軟硬體技術能力的同步精進，以提升產品的附加價值，整體IC設計產業的產值與獲利才得以逐年提高，並取得全球更重要的晶片供應地位。

































